Kierratys liikeideana

Varikasetteja ja -nauhoja
uusioivan Tones Oy:n
liikeideana on
kierrdttamalla saastaa

ymparistoa ja asiakkaiden
kustannuksia.

MAARIT AULASMAA

onesin takana on 20 vuotta Sveitsissi

T asunut atk-alan mies Jukka Arkkila.
Toista vuotta Sveitsissé vastaavanlaista yri-
tystd pyorittdnyt Arkkila palasi takaisin
Suomeen vuonna 1990 ja toi mukanaan va-
rikasettien kierratysidean. Sittemmin kavi
ilmi, ettd toimintaa oli jo Suomessakin mut-
ta tekijat eivat liiemmin piténeet itsestdin
metelid. Tonesille markkinointi taas on yksi
sen painopistealueista.

- Kun idea on uusi siitd taytyy kertoa
mahdollisille asiakkaille, Arkkila sanoo.

Potentiaalisia asiakkaita eli yrityksii ja
julkista sektoria on ldhestytty suoramai-
nonnalla, lehti-ilmoituksin, paikallisradion
véalityksell4 ja seuraavana on suunnitelmis-
sa televisiomainonta.

Mainonnassa vedotaan kierratyksella
paastaviin kustannussiistéihin ja ympé-
ristoystavallisyyteen.

Kasvava ala

Tones Oy:n kehitys on ollut nopeaa. Viela
vuosi sitten Arkkila py6ritti yritystaan lahes
yksin. Asiakkaita oli 300. Nyt asiakkaita on
jo 800 ja heukilokuntaa yhteensa 8 henkea.
Vuodessa myés litkevaihto on kolminker-
taistunut.

- Suomessa harvalla sektorilla voidaan
télla hetkella ndhda kasvua mutta tdssi
bisneksessé voidaan.

Arkkila arvioi, ettd Suomessa virikasetti-
en kierrdtysaste on nyt 10-15 prosenttia.
Esimerkiksi Sveitsissa kierrdtysaste on jo
yli 50 prosenttia.

- Keski-Euroopan tason saavuttamiseen
menee 2-3 vuotta, Arkkila laskeskelee opti-
mistisesti.

Se, miten nopeasti kierrdtysajatus Suo-
messa leviaa, on kiinni myds lainsaadan-
nosta. Keski-Euroopassa maksetaan jo kal-
liisti kaikesta tuotetusta jatteesta.

- Jossain vaiheessa Suomessakin joudu-
taan tdhdn menemaéan ja se kylla muuttaa
asenteita.

Nykyisin Suomessa péaatyy vuosittain
200-300 tuhatta laserkirjoittimien varika-
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- Tones Oy:n tavoitteena on saada véa-
rikasettien- ja nauhojen uusioinnin
kasvavista markkinoista mahdollisim-
man suuri siivu, sanoo omistaja Jukka
Arkkila.

Tones Oy

® \arikasettien ja -nauhojen uusioimis-
ta.

® Omistaja Jukka Arkkila perusti vuon-
na 1990 Sveitsista kotimaahan palat-
tuaan.

® Noin 800 asiakasta, mukana eri ko=
Koisia yrityksia seka julkista sektoria
eri puolilia Suomea.

® Tyontekijoita 8, joista 2 osa-aikaista
alihankkijaa.

® Tuotanto on Riihimaelld, myyntikont-
tori Espoossa.

® Parjaamisen perusteina kierratys-
idez, joka saastad paiisi ymparisioa
my6s asiakkaiden kustannuksia, alan
kasvavat markkinat, uusioinnin kor-
kea laatu, kokonaisvaltainen asiakas-
palvelu sekd oman rahoituksen suuri
(60—70%) osuus.

settia ja yli miljoona matriisikirjoittimien
varinauhaa kaatopaikoille. Markoissa tama
merkitsee noin 300 miljoonaa markkaa.

Suomessa on parisenkymmentd alan
yritystd, joista useimmat ovat melko pienia.
Tones on suurimpia yrityksia ja ainoa joka
uusioi myds matriisikirjoittimien varinau-
hoja. Arkkila arvioi, ettd nauhojen osuus
heidén tuotannostaan tulevaisuudessa
kasvaa oleellisesti. Nyt uusioitavista 60
prosenttia on varikasetteja ja 40 prosenttia
varinauhoja.

Taloudellisesti kannattavaa
Mahdollisia asiakkaita ovat kaikki yritykset
sekd koko julkinen sektori. Tonesin asiak-
kaina on esimerkiksi yli 60 kuntaa eri puo-
lilta Suomea.

Arkkilan mielesta téta tuotetta on help-
po myyda, koska uusioiminen on taloudelli-
sesti kannattavampaa kuin uuden tuotteen
ostaminen.

Uusiointiyrityksissd varikasettiin  voi-
daan vaihtaa vériaine ja kestorumpu noin
viisi kertaa ja varinauha uusioida noin kym-
menen kertaa. Kaseteissa asiakkaan saas-
té on 50 prosenttia ja nauhoissa 20 pro-
senttia verrattuna siihen, ettd asiakas os-
taisi uuden roskiin heitetyn tilalle.

- Edellytys bisnekselle on, ettd tason on
pysyttava korkealla. Uusioidun tuotteen pi-
téd olla yhta hyva tai parempi kuin uuden,
Arkkila painottaa.

Laadun takeeksi Tones on testauttanut
VTT:1& uusioidun kasetin jaljen.

Kymmenen vuotta markkinoilla olleiden
varikasettien valmistajat eivdat luonnolli-
sestikaan katso hyvalla kierrdtysfirmojen
tuloa markkinoille. Tosin Arkkila arvioi, etta
sielldkin kuluttajien kierrdtysmydnteisyys
on vahentanyt kasettien kertakayttoisyy-
den korostamista.

- Vield pari vuotta sitten mainostettiin,
miten enéa ei tarvitse huoltaa konetta vaan
vaihtaa vain kasetti ja heittda vanha pois.

Kasettivalmistajien mukaantuloa kierra-
tysbisnekseen Arkkila ei pelkaa. Kierratyk-
sen toteuttaminen, esimerkiksi kerayssys-
teemin luominen, voi olla isoille yrityksille
hankalampaa kuin pienelle joustavalle yri-
tykselle.

Arkkila korostaakin yrityksensa valttina
kokonaisvaltaista palvelua ja asiakasysta-
vallisyytta.

- Me esimerkiksi laskutamme hinnas-
ton mukaisen hinnan emmekd yhtdan
enempad. Hintaan kuuluvat kasettien ke-
rayspisteiden jarjestaminen yrityksiin ja
kasettien kuljetukset uusioitaviksi. m
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